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Primena matematickih nizova | redova u analizi efikasnosti prodaje na veliko mineralne vode “Knjaz Milo§"firme “Knjaz Milo§”
1.Predmet | cilj istrazivanja

Predmet istraZivanja u ovom radu je analiza efikasnosti prodaje min.vode na veliko u firmi “Knaz Milo$”".Cilj istraZivanja je da se
podigne stepen efikasnosti prodaje vode u skladu sa zahtevima kupaca na trzistu.

Metod istrazivanja je uskladen sa afirmacijom povremene primene odredene determinisane matamatic¢ke procedure.Rec je o
upotrebi odredenih matematickih nizova | redova,koji imaju veliku primenu u trzino razvijenim zemljama.

2.Postavka problemu(pristup)

Generalni menadzer firme”Knjaz Milo§”,na kolegijumu ,na kome su prisustvovali komercijalni direktor,finansijski direktor,direktor
sektora za internu reviziju je upoznao prisutne rukovodioce da je dobio mnosStvo zahteva od strane kupaca.Analizirajuci njihove
zahteve | sugestije,generalni menadzer je istakao ono sto je zajedni¢ko | ono $to je najvaznije za obe grupe kupaca.

Zahteve kupaca generalni menadZer je podelio u vise podgrupa:

1.1.Zahtevi | grupe kupaca(prema umerenoj traznji)

Ovaj zahtev se odnosi na molbu da firma “Knjaz Milo§"u skladu sa svojom proseénom januarskom prodajom dostavi u $to kracem
roku u skladu sa umerenim potrebama ove grupe kupaca podatak o mogucoj mesecnoj prodaji,za mesec decembar tekuce
godine.Prema dosada$njem praktiénom iskustvu prema ovoj grupi kupaca planirana januarska prodaja vode “Knjaz MiloS"iznosi 30 t.
2.

1.2.Pojedinacni zahtevi koji su u skladu sa opstim ili generalnim zahtevom kupaca iz | grupe oslanjaju se na sledece €injenice:
-planirana prodaja vode" Knjaz Milo$" u mesecu januaru iznosi 30t,u buduce planira se mese¢no povecanje prodaje vode u iznosu
od 6t.

1.3.Pojedinacni zahtev u skladu sa opstim zahtevom | grupe kupaca sastoji se u €injenici:

-da se dostavi $to hitnije podatak o mogucoj planiranoj ukupnoj godi$njoj prodaji vode "Knjaz Milos"

1.4.Kupci iz | grupe od menadzera traze da im se dostavi podatak o moguéem

protoku vremena za koji bi se ostvarila mese¢na prodaja u iznosu od 60t,”’Knjaz Milo§"vode.

Zahtevi Il grupe kupaca(prema pojacanoj traznji)

1.1.0vaj zahtev po opstim karakteristikama je potpuno identi¢an po istom zahtevu iz | grupe(kupac trazi prodaju 8. meseca)
1.2.Pojedinacni zahtevi u skladu sa generalnim planom zahteva Il grupe kupaca zasniva se na slede¢im &injenicam:

-planira se povecanje mesec¢ne prodaje za 20%prosecne planirane januarske prodaje od 60t.

1.3.Pojedinaéni zahtev u skladu sa opstim zahtevom druge grupe kupaca sadrZan je u €injenici:

-da se $to pre dostavi podatak o ukupnoj mogucoj prodaji’Knjaz Milo§"vode za 8.-mi mesec.
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